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Das diesjährige Storytelling-Camp bringt das aktuell auf
dem globalen Medienmarkt meist diskutierte Phänomen
nachStuttgart: Microdramen,auchbekanntals „Verticals“.
Die im 9:16-Format gedrehten fiktionalen Serien, deren
Folgen inder Regel nureine biszwei Minutendauernund
auf dem Smartphone problemlos unterwegs konsumiert
werden können, haben ihren Weg aus China, Südkorea
oder den USA inzwischen auch nach Deutschland gefun-
den. Fünf Beiträge werden aus wissenschaftlicher und
praktischer Perspektive die dramaturgischenEigenschaf-
ten vonMicrodramen, ihre konzeptionellenBesonderhei-
tenundihreBedeutung fürdenMedienmarktbeleuchten.
Den ersten Block am Vormittageröffnet Prof. Dr. Janna
Heine (Hochschule der Medien) mit einer Keynote, in
der sie dasStorytelling vonMicrodramenvordemHinter-
grund ihrer Monetarisierungsstrategien beleuchtet. An-
schließend stellt Isabelle Kallenberg im Gespräch mit
Prof. Jørn Precht (HochschulederMedien)dieErgebnisse
ihrer Bachelorarbeit vor. Darinhat sie sich mit narrativen
Verdichtungsstrategien im chinesischen Microdrama be-
schäftigt. Den ersten Block beenden José A. Diego und
Jann Jordan (Philipp und Keuntje)mit Einblicken in die
Praxis. Sie erklären, welche Bedeutung Microdramen im
Agenturalltaghabenundwie sie dasSocial-Media-Marke-
tingverändern.
Praxisorientiert geht es am Nachmittag mit zwei Case
Studies weiter.Zunächststellt Meriem Rebai (reelistiq) in
einer Case Study Deutschlands erstes Branded Vertical
„Aminho – The Challenge“ vor und zeigt, wie aus dem
echten Lebendes ContentCreators Aminhou.a. mitHilfe
vonKI eineMarketingkampagnefürSkecherswurde. Dass
Microdramennicht nurkommerziell, sondernauch kultu-
rell relevant sein können, zeigtdie zweite Case Study zu
„Between the Beats“. Das Vertical wurde produziert im
AuftragvomSaarländischen RundfunkundradioBremen
und ist aufTikTokzusehen. DieDrehbuchautorinSu-Jin
Song berichtet überdenEntstehungsprozessunderklärt,
welche Bedeutung südkoreanisches Storytelling für das
Format hatte. DerTagendet mit einer gemeinsamenAb-
schlussdiskussionundZeit fürpersönlichenAustausch.

Das2013 gegründete Institut für AngewandteNarrati-
onsforschung,(IANA), versteht sich als interdisziplinäre
Lehr-, Forschungs- und Kommunikationsplattform für
anwendungsorientierte Erzähltheorie und-praxis.
DurchdieEinbettung indenKontextderHochschuleder
MedienstehtmedialesErzählenzwarimMittelpunktder
Tätigkeit,aufgrundseiner interdisziplinärenAusrichtung
stellt sich das Institut jedoch auchexplizitdie Aufgabe,
die AnwendungvonNarrationen bzw.die Verwendung
von narrativen Methoden in anderen Wissens- und
Handlungsfeldern (z. B. Beratung undTherapie,Unter-
nehmens- und Organisationsentwicklung, Organisati-
onskommunikation,Bewerbungstraining) mit einzube-
ziehen.Damit fördertdas Institut auchdenDialogzwi-
schen Forschungund Praxis in den einzelnen Wissen-
schaften undBereichen. Insbesondere sollen verschie-
dene Anwender (Medienunternehmen, Organisationen)
durch gezielte Forschung bei ihrer Arbeit unterstützt
und die narrative Kompetenz ihrer Mitarbeiter durch
Fortbildungengestärktwerden.



MeriemRebai

Prof. Dr.Janna Heine

José A. Diego&Jann Jordan

PROGRAMM DIE REFERENTEN

Isabelle Kallenberg

Su-JinSong(송수진)
Prof. Dr. Janna Heine ist Professorin für
Medienanalyse und Medienkonzeption an
der Hochschule der Medien in Stuttgart.
Zuvor realisierte sie als Producerin Kino-
spiel- und Dokumentarfilme, die auf re-
nommierteninternationalen Festivals ge-

zeigt und u.a. beim Deutschen Filmpreis ausgezeichnet
wurden.Darüberhinaussammeltesie Führungserfahrungim
Bereich strategische Kommunikation und Marketing. Ihre
Dissertation „Ästhetiken der Irritation. Kosmopolitismusam
Beispiel desiranischenKinos“ ist imLogosVerlagerschienen.

Meriem Rebai ist Filmregisseurin, Dreh-
buchautorin und Gründerin von reelistiq,
Deutschlands erster Agentur für Vertical
Drama.MitüberzwölfJahren Erfahrungin
Film und Serienproduktion – u.a. bei
kurhausproduction– entwickelt sie fiktio-

nale Serienformate, die Marken mit narrativer Tiefe verbin-
den. Aktuell arbeitet sie an ihrem Regie-DebütfilmHamra,
einemAction-Drama,das inFrankreichspielt.

Isabelle Kallenberg Masterstudentin im
Bereich Audiovisual Media Creation and
Technologymit Schwerpunkt VMCan der
Hochschule der Medien. Studierte ihren
Bachelor in Audiovisuelle Medien an der
Hochschule der Medien. Ihr Interesse an

den Erzähl- und Produktionsweisen ostasiatischer Medien
wurde während eines Auslandssemesters an einer Film-
universität inKoreanachhaltiggeprägt.Dies führte sieauf ihr
Bachelorarbeitsthema über chinesische Microdramen und
derenVerdichtungstechniken.

11:45Uhr| Keynote: Ist dasnochSocial?
Microdramenimstrategischen Marketing

09:30Uhr| Einlass
HochschulederMedien

10:00Uhr | Begrüßung
Prof.Dr.BorisAlexanderKühnle
RektorderHochschulederMedienStuttgart

Institutsleitung desIANA

10:10Uhr | Einführung

Prof.JørnPrecht
Prof. Dr.Janna Heine

11:00Uhr| Talk: Narrative Verdichtungsstrategien
in chinesischen Microdramen

Isabelle Kallenberg

José A.Diego

JannJordan

Prof.JørnPrecht

10:15Uhr | Keynote: MicroDrama, MacroMoney.
StorytellingfürdiePaywall

Prof.Dr.Janna Heine
HochschulederMedien

ExecutiveCreativeDirectorPhilipp undKeuntje

CreativeDirectorSocial Philipp undKeuntje

12:30Uhr | Mittagspause

15:45Uhr | Abschlussdiskussion& Ausblick

ZumAusklangladen wir Sie herzlich zueinemUmtrunkein.

13:45Uhr| CaseStudy: „Aminho – TheChallenge“
Vonder wahren Geschichte zu
Deutschlands erstem Microdrama

MeriemRebai
Gründerinvonreelistiq

14:45Uhr| CaseStudy: „Between theBeats“.
Transkulturelles Storytelling imMicrodrama

Su-JinSong
Autorin„Between theBeats“

Prof.JørnPrecht
Prof. Dr.Janna Heine

Su-Jin Song ist als Autorin, Regisseurin
und Produzentin zwischen Deutschland
undSüdkorea tätig. Sie studierte Film mit
Schwerpunkt Kreativ Produzieren an der
IFS Köln und Game Development and
Research im Master am Cologne Game

Lab/THKöln.Nach jahrelanger Erfahrungals Producerin bei
internationalen Ko-Produktionen und in der koreanischen
Filmindustrie gründetesie autumnsongproduction,einStu-
dio,dassichauf Filme, Serien undGamessowieeuropäisch-
asiatische Koproduktionenfokussiert. Ihre Filme wurdenauf
Festivals, wie demFestival dʼAnnecy,Berlinale, Palm Springs,
SESIFF und Sitges, aufgeführt und ausgezeichnet. Su-Jin
Song wurde für den Deutschen Kurzfilmpreis nominiert, er-
hielt das renommierte Wim Wenders Stipendium und ist
AlumnadesRobert-Bosch-Preises,desRotterdamProducers
Labs und des EFM ToolboxProgramms. Aktuell ist sie als
AutorinStipendiatin derDrehbuchwerkstattMünchen.Neben
ihrer filmischen Tätigkeit ist Su-Jin SongDoktorandinander
Kunstuniversität Linz. In ihrer Doktorarbeit untersucht sie
asiatische Filmemacherinnen im deutschen Kino und deren
filmischeDarstellungweiblicher Figuren.

José A. Diego ist Executive Creative
DirectorbeiPhilippundKeuntje. Zuseinen
Stationen in der Agenturbranche zählen
Jung von Matt und Zum goldenen
Hirschen. Seine Arbeiten wurden mit
renommierten nationalen und internatio-

nalen Awards ausgezeichnet, darunter Effie, ADC Deutsch-
land,Webby AwardundNewYorkFestivals. Er ist zudemals
Gastdozent tätig, u. a. ander Hochschuleder MedienStutt-
gartundderFilmakademie Ludwigsburg.
Jann Jordan verantwortet als Creative Director Social bei
Philipp und Keuntje das Storytelling auf den Social-Media-
Kanälen von nationalen und internationalen Marken. Sein
Fokus liegt auf der Übersetzung von Marken-Strategien in
zeitgemäße Content-Konzepte, die in der schnelllebigen
Scroll-KulturwirksameSichtbarkeit undeinenachhaltigeVer-
ankerungindenKöpfenderZielgruppeerreichen.


